Harmonogram Planu Komunikacji Nazwa LGD: Lokalna Grupa Dziatania ,,Partnerstwo Sowiogorskie” — rok 2023

20-06-2023/17-01-2023

Adresaci dziatania

Uzasadnienie adekwatnosci dziatan

Termin Nazwa dziatania . . I & . I Planowane komunikacyjnych
realizacji komunikacyjnego LU gl B S Sl T A T ) el v efekty dziatan komunikacyjnych i srodkéw przekazu do celow i wskaznikow
realizacji tych dziatan
Kampania informacyjna Publikacja 3 nakfady (|
zorganizowana pétrocze): Wydawnictwo dystrybuowane
na terenie gmin objetych naktad 1000 szt. — w przedziale I . . na spotkaniach bezposrednich,
LSR, doradztwo czasowym ;)k. 3300,00z1. brutto x P_u blikacja promocyjna oraz promocyjno w Biurze LGD oraz poprzez min. Gminy,
Lill indywidualne w zaleznosci od mozliwosci naklady - informacyjna CK jak réwniez na wydarzeniach promocyjnych -
yw J Y/ p yjny!
pétrocze - wydawniczych oraz targach
2023 rozpowszechnianie posiadanych materiatéw
tacznie informacji dot. PROW oraz | Co najmniej 2 w ciggu roku:

LSR; informacja o
planowanych naborach,
zasadach sporzadzania
whioskow, celach,
przedsigwzigciach

i kryteriach oceny —wraz z
utrzymaniem dobrego
wizerunku obszaru LGD —
promocja obszaru -
CALOROCZNIE

- Kampania informacyjna -
wydarzenia promocyjne,
biezace publikacje
informacji, wydawnictwa

i publikacje

- utrzymanie dobrego
wizerunku

i rozpoznawalno$ci LGD
Partnerstwo Sowiogdrskie

CALOROCZNIE

w zaleznosci od potrzeb

i mozliwo$ci zamieszczenia -
artykuty w lokalnych mediach -
prasie - taczny przewidywany
naktad 2 tys.

bezkosztowo

Doradztwo za pomoca $rodkéw
przekazu oraz bezposrednio w
Biurze LGD - 12 os6b -
catorocznie - $rednio
kwartalnie 3 os6b

bezkosztowo

llo$¢ stron internetowych

i portali : 5 — przed kazdym
naborem - termin realizacji
zalezny od terminu
ogloszenia naboru

bezkosztowo

Ogtoszenia/informacje: co
najmniej 6 szt. przed kazdym
naborem - termin realizacji
zalezny od terminu
ogloszenia naboru

bezkosztowo

Publikacja — kolorowanki 2
naktady | pétrocze):

naktad 1000 szt. — w przedziale
czasowym

w zaleznosci od mozliwosci
wydawniczych oraz
posiadanych materiatéw

Ok. 4100,00 zt. brutto
kazdy naktad

Szkolenie dla Wnioskodawcow
-1 szkolenie w ciggu roku

z elementami warsztatowymi
na terenie LGD (przewidywany
termin szkolenia — | pétrocze)

bezkosztowo

mieszkarcy obszaru,
potencjalni
beneficjenci

w tym grupy
defawofyzowane
okreslone w LSR
oraz potencjalni
partnerzy réwniez
spoza obszaru,
turysci

Ogfoszenie / artykut / informacja

w lokalnych mediach —
gazetach/Biuletynach w tym wiasnych
publikacjach etc.

Komunikacja telefoniczna oraz
e-mailowa, komunikacja bezpo$rednia,
szkolenia, doradztwo w Biurze LGD

Komunikacja
za posrednictwem strony internetowej
LGD i partnerow

Informacja drukowana

Publikacje promocyjne dla
najmiodszych

Komunikacja bezpo$rednia

Poinformowanie spotecznosci lokalnej
0 zasadach realizacji LSR,
zwiekszenie zainteresowania
mieszkancoéw dziatalnoscig LGD,
wzrost liczby mieszkancow
rozpoznajacych LGD

i znajacych zatozenia LGD

i wdrazania, pozytywna ocena
dziatalnosci LGD na rzecz rozwoju
lokalnego.

Zgodnie z zatozeniami szacuje sie
dotarcie do grupy tacznie 60 oséb
w posrednich i bezposrednich
kontaktach; za pomocg wydanych
publikacji w liczbie adekwatnej

do ich naktadu, za pomoca Srodkow
przekazu internetowego oraz
prasowego w liczbie naktadu
prasowego oraz $redniej liczbie
nowych odston strony internetowej w
ilo$ci mozliwej

do udokumentowania — czyli ze
strony LGD: ok. 200 odston przy
spodziewanych ok. 15 % nowych
wizyt.

Artykuty pisane z uwzglednieniem starszego
odbiorcy korzystajacego z tradycyjnych drég
komunikacji lub os6b rzadko korzystajacego z
urzadzen mobilnych

Przekazywanie informacji prosta drogq dostepu w
ramach ogélnego doradztwa, Spotkania z osobami
wskazanymi w LSR

w tym osobami planujacymi zaktadac lub rozwija¢
dziatalno$¢ gospodarcza, przedstawicielami NGO,
grupami nieformalnych, mieszkaficami i
przedstawicielami grup defaworyzowanych

Informacje docierajace do oséb miodych,
korzystajacych z Internetu w urzadzeniach
stacjonarnych i mobilnych

Ogtoszenia informujace mieszkancow

o planowanych spotkaniach informacyjnych
lub ogtoszenia o naborach umieszczane na
tablicach ogtoszen na obszarze LGD

Wydawnictwo dystrybuowane

na spotkaniach bezposrednich,

w Biurze LGD oraz poprzez min. Gminy,

CK jak réwniez na wydarzeniach promocyjnych —
targach

Spotkania z potencjalnymi wnioskodawcami i
Beneficjentami dziatan — grupy ujete w LSR




Udziat w wydarzeniach
promocyjnych -
Ochota na Dolny Slask

Wynajem powierzchni
wystawienniczej,
wyposazenie w narzedzia
promocyjne z
wykorzystaniem
posiadanych zasobow
przygotowanych do
poprzednich dziatan
promocyjnych

Podstawowa cze$¢
powierzchni
zagwarantowana
przez organizatora —
UMWD. Pojazd (bus)
zagwarantowany
przez partnera ze
stoiska.

Dalsze koszty:
noclegi i cze$¢
positkéw dla os6b
obstugujacych
stoisko, delegacje,
parking + koszt
gadzetow
promocyjnych
wykonanych na
wydarzenie, koszulki
dla osdb
obstugujacych
stoisko, wyposazenie
stoiska w stot, stojak,
animacji z wlasnym
zagospodarowaniem
terenu (z uwagi na
charakter wydarzenia
przewidziano
animacje dla dzieci)
— koszty zgodnie z
przeprowadzonymi
zapytaniami
ofertowymi przed
planowanym
wydarzeniem.

Sredni catkowity
koszt przewidziany na
udziat w
wydarzeniach
promocyjnych — ok.
13 ty$. Zlotych

Dystrybucja materiatow
merytorycznych

i promocyjnych realizowanych w
ramach planu komunikacji oraz
innych zadan animacyjnych na
wydarzeniach zwigzanych z tematykq
dziatalnosci LGD — promocja obszaru
oraz zatozen LGD zawartych w LSR
przy pomocy stoiska informacyjnego.
Wydarzenie i forma
zagospodarowania stoiska
ukierunkowana na rodziny z dziecmi.

Wigkszos¢ zaplanowanych dziatan wykorzystuje
partnerska wspdtprace

z cztonkami Stowarzyszenia oraz prace
zatrudnionych w biurze pracownikéw

i w zwigzku z tym nie przewiduje dodatkowych
kosztow.

Planowane wydatki zwigzane z wydawnictwami
czy materiatami/gadzetami promocyjnymi

w odniesieniu do efektéw tych dziatan, tj. duzej
liczby odbiorcéw informacii sg racjonalne i
przyniosg wymierne korzysci w postaci iloci 0s6b,
ktére uzyskaty wiedze o obszarze LGD jako terenie
przyjaznym do zamieszkania oraz inwestowania.

Uzywane $rodki komunikacji w poprzednim okresie
realizacji Planu komunikacji przyniosty bardzo
zadawalajace efekty.




